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WPROWADZENIE:
STAND FORCELL TO TWO3J CICHY SPRZEDAWCA 24/7

Klucz do maksymalizacji marzy w kategorii akcesoridw nie lezy tylko w asortymencie, lecz w jego strategicznej prezentacji.

Gdy produkty sg rozmieszczone w przemyslany, uporzgdkowany sposéb, stand moze zwigkszy¢ rotacje nawet o0 20-40%.
Ponadto dziata on na zasadzie samoobstugi (self-service), skracajqc czas obstugi klienta i pozwalajgc Twoim pracownikom

skupicC sie na drozszych, bardziej ztozonych transakcjach.

DLACZEGO?

1. Klient tatwo znajduje to, czego potrzebuje, poniewaz ekspozycja jest logiczna. Inwestujgc w stand i jego odpowiednie
zatowarowanie, inwestujesz w wyzszqg marze i wydajnos¢ swojej powierzchni handlowe.

2. Spojny wizualnie uktad przycigga wzrok i zacheca do zakupu,

3. Przemyslany uktad (cross-selling) zwigksza warto§é paragonéw, naturalnie prowadzqc klientéw do zakupu zestawéw
(tadowarka + kabel, etui + szkto).

4. Klient podejmuje decyzje szybciej i samodzielnie, bez koniecznoSci dopytywania o podstawowe rzeczy.



KLUCZOWE ZASADY
SKUTECZNEGO ZATOWAROWANIA STANDU

Zasada 80/20 — najwazniejsze produkty na srodkowych pétkach

Najczesciej wybierane i najprostsze do zakupu produkty powinny znalez€ sie w centralnej czesSci standu,
bo tam klient kieruje wzrok i reke w pierwszej kolejnosci.

Jasna logika kategorii produktowych

Produkty powinny by¢ pogrupowane wedtug ich zastosowania (np. tadowanie, ochrona, audio), tak aby
klient natychmiast rozumiat uktad standu i nie musiat odgadywac, gdzie czego szukac.

Zréznicowanie poziomoéw cenowych

Na kazdej pdtce warto umiescic:
e produkt podstawowy (tanszy, szybki do wyboru),
e produkt standardowy,
e produkt bardziej zaawansowany (wyzsza marza).

Taka struktura naturalnie prowadzi klienta do poréwnania opcji i czesto do wyboru rozwigzania z wyzszej
poiki.




KLUCZOWE ZASADY
SKUTECZNEGO ZATOWAROWANIA STANDU

Spdojnosc wizualna — najlepiej produkty jednej marki
Produkty jednej marki tworzq estetyczng, uporzqdkowang ekspozycije, ktéra wyglgda profesjonalnie i

zwieksza zaufanie. Stand z jednolitq stylistykg opakowan jest czytelniejszy, bardziej atrakcyjny i zwykle
generuje wyzszq konwersje.

~Najwygodniejsze miejsca” — gdzie klient siega najczesciej
Najbardziej ,pracujq”:

e Srodkowa czeS¢ standu,

e prawa strona Srodkowej pofki,

e poziom naturalnego zasiegu reki.

W tych miejscach powinny znalez€ sie produkty o najwiekszym potencjale sprzedazowym — czesto
kupowane, tatwe do zrozumienia, wybierane bez dtugiego zastanawiania sie.




KLUCZOWE ZASADY
SKUTECZNEGO ZATOWAROWANIA STANDU

Cross-selling w praktyce
Na stojaku obok siebie powinny leze€ produkty, ktore klienci kupujg w komplecie.

Przyktad:

Klient wybierajgcy tadowarke sieciowq bardzo czesto bedzie potrzebowat rowniez odpowiedniego kabla.
Logika utozenia powinna wynikac z rzeczywistych zachowah zakupowych.

Przejrzystosc¢ i porzgdek
Stand powinien by¢ uporzqdkowany, czytelny i nieprzetadowany. Estetyczna ekspozycja zwigksza
postrzeganqg wartoS¢ produktdw i utatwia klientowi podejmowanie decyzji.




ZASADY VS. KONKRETNE PRODUKTY FORCELL
PROPOZYCJE DO ZATOWAROWANIA STANDU

Zasada Przyktadowe produkty Forcell, ktore jg realizujg

80/20 — w centrum standu

. N . . tadowarki sieciowe: Mini GaN3, Ultra Slim GaN3, Crystal Color GaN3, Powerbanki:
wystawiamy ,,pewniaki” o wysokiej

F10k8 Super Slim, F10k5, F10k4, Kable: serie Silicone, Gradient, Digital, Cafule.

rotacji
 Blok ,tadowanie” (seria F-Energy): tadowarki sieciowe, samochodowe,
indukcyjne i kable.
e Blok,Ochrona” (F-Protect): szkta hartowane i hybrydowe oraz futeraty i torby
Jasna logika kategorii — klient widzi na laptopy.
osobno ,tadowanie”, ,,ochrone”,  Blok ,Audio” (F-Audio): stuchawki TWS i stuchawki nagtowne.
~audio”, ,akcesoria” i ,uchwyty”  Blok ,Uchwyty” (F-Grip): uchwyty samochodowe klasyczne i z tadowaniem

indukcyjnym, uchwyty selfie.
e Blok ,Akcesoria” (F-Design [ F-Data): smycze do telefonu, paski do zegarkéw,
karty pamieci, pendrive, lokalizator F-Tag.




ZASADY VS. KONKRETNE PRODUKTY FORCELL
PROPOZYCJE DO ZATOWAROWANIA STANDU

Zasada

Przyktadowe produkty Forcell, ktore jg realizujg

Zréznicowanie poziomow cenowych
- wersja podstawowa [ standard /
bardziej zaawansowana

tadowanie (F-Energy): na jednej potce obok siebie: prostsze tadowarki sieciowe
(np. modele 33 W), bardziej rozbudowane tadowarki GaN (Mini GaN3, Ultra Slim
GaN3), tadowarki indukcyjne (Flip Charge Qi2, Smart Charge Qi2, Simply Charge Qi).
Powerbanki: np. Energo jako podstawowe, a F10k8 Super Slim jako bardziej
zaawansowane modele z dodatkowymi funkcjami. Ochrona (F-Protect): szkta Clear
|/ HD jako wybér podstawowy, szkta Nano 7H [ Matt / Privacy jako bardziej
Zaawansowane opcje.

Spojnos¢ wizualna - stand
budowany na jednej marce

Produkty Forcell (linie F-Energy, F-Protect, F-Audio, F-Design, F-Grip, F-Data) majg
spojny styl graficzny i czytelne opakowania: klient od razu widzi, do jakiej kategorii
nalezy produkt, jakie ma kluczowe cechy i do czego stuzy. Utrzymanie standu
wyigcznie na produktach Forcell daje efekt uporzgdkowanej, profesjonailnej
§ciany produktowej, ktora przycigga wzrok i utatwia szybkie podjecie decyzji.




ZASADY VS. KONKRETNE PRODUKTY FORCELL
PROPOZYCJE DO ZATOWAROWANIA STANDU

Zasada

Przyktadowe produkty Forcell, ktore jg realizujg

~Najwygodniejsze miejsca” — na
wysokosci reki produkty
najtatwiejsze do wyboru

W centralnej czeSci standu warto umiescic: tadowarki sieciowe Mini GaN3, Ultra Slim
GaN3, Crystal Color GaN3, uniwersalne kable (Silicone, Gradient, Digital, Cafule,
Metal, 4 w 1), powerbanki F1I0k8 Super Slim, F10k5, F10k4, a takze najpopularniejsze
szkta F-Protect (np. Ultra Clear, HD, Matt).

To produkty, po ktore klient moze siegng¢ bez dtuzszego zastanowienia.

Cross-selling — stand podpowiada
logiczne zestawy

Zestaw ,tadowanie telefonu”: tadowarka sieciowa F-Energy + kabel dobrany do
typu ztgcza urzqdzenia. Zestaw ,Laptop w ruchu”: torba do laptopa + zasilacz do
laptopa lub tadowarka sieciowa 65 W [ 90 W + odpowiedni kabel. Dodatkowo
mozna rozwazy¢ dotozenie powerbanku jako uzupetnienia.




ZASADY VS. KONKRETNE PRODUKTY FORCELL
PROPOZYCJE DO ZATOWAROWANIA STANDU

Zasada

Przyktadowe produkty Forcell, ktore jg realizujg

Przejrzystosc¢ i porzgdek — stand
petny, ale nieprzetadowany

Na stand warto wprowadzi€ ograniczonq liczbe linii: np. 2—3 rodzaje tadowarek
sieciowych, 1-2 modele powerbankdw , 2—-3 serie kabli, 1-2 typy szkiet, 1-2 modele
stuchawek TWS i 1 model stuchawek nagtownych, kilka kluczowych uchwytow
samochodowych oraz wybrane akcesoria F-Design oraz F-Data

Reszta asortymentu moze by¢C dostepna ,na zapleczu”, dzieki czemu stand
pozostaje czytelny i estetyczny.




GOTOWY MODEL ROZMIESZCZENIA PRODUKTOW NA STANDZIE
SCHEMAT DO WDROZENIA W SKLEPIE

POZIOM 4: Strefa Wzroku (Eye Level) - MAKSYMALNA KONWERSJA

(Produkty premium wizualnie lub te, ktére majq przyciggnqé uwage.
Strefa najwazniejsza marketingowo.)

Strona Kategoria produktow Rekomendowane produkty Forcell
PRAWA (Gorgca SLUCHAWKI TWS (F-AUDIO) Clear Sound, Master Pro,.Super Clear Calls, Bass
Strefa) Engine
LEWA POWERBANKI (F-ENERGY) F10k8 Super Slim, F10k5, F10k4,




GOTOWY MODEL ROZMIESZCZENIA PRODUKTOW NA STANDZIE
SCHEMAT DO WDROZENIA W SKLEPIE

POZIOM 3: Strefa Ztota (The Golden Zone) — KLUCZOWE AKCESORIA

(Produkty szybkie, najczesciej wybierane.
Idealne miejsce do cross-sellingu.)

Strona Kategoria produktow Rekomendowane produkty Forcell

PRAWA (Gorgca
Strefa)

Mini GaNg3, Ultra Slim GaN3, Crystal Color GaN3,

tADOWARKI SIECIOWE (F-ENERGY) tadowarki 33-100 W

KABLE DO tADOWANIA (F-ENERGY) Silicone, Gradient, Digital, Cafule,

LEWA Metal, kabel 4 w1




GOTOWY MODEL ROZMIESZCZENIA PRODUKTOW NA STANDZIE
SCHEMAT DO WDROZENIA W SKLEPIE

POZIOM 2: Strefa Pasa (Waist Level) - CROSS-SELLING | AUDIO

(tatwy dostep. Produkty wybierane swiadomie,
ale nadal szybkie w sprzedazy.)

Strona Kategoria produktow Rekomendowane produkty Forcell
PRAWA (Gorqca AKCESORIA SAMOCHODOWE (F-GRIP) AirMag, HS6, Grand, Preo.|3|onX, MogEllte,
Strefq) MaglLuxe, MagPro, Guardian, GuardianAV
. AUDIO (F-AUDIO - stuchawki przewodowe i TWS (drugi rzqd), stuchawki przewodowe,
bezprzewodowe) mate zestawy audio




GOTOWY MODEL ROZMIESZCZENIA PRODUKTOW NA STANDZIE
SCHEMAT DO WDROZENIA W SKLEPIE

POZIOM 1: Strefa N6g (Knee Level) - DUZE GABARYTY [ WYBOR UZUPEENIAJACY

(Produkty wigksze lub te, ktére wymagajq spokojniejszej decyzji.
Stabilna ekspozycja.)

Strona Kategoria produktow Rekomendowane produkty Forcell

— Uchwyt selfie S1I00M, S150XL — tadowarki
indukcyjne: MagNetix Qi2, Flip Charge Qi2, Smart
UCHWYTY [ SELFIE / Charge Qi2, Simply Charge Qi — Stuchawki
t ADOWANIE INDUKCYJNE [ AKCESORIA nagtowne (Touch Beat, Pro Sound Craft, Vibe
ANC) — Torby /[ pokrowce Urban Style

CALOSC




JAK SPRAWIC,
ABY STAND SPRZEDAWAL “SAM"?

Grupuj produkty wedtug potrzeb klienta

Klient mysli kategoriami ,potrzebuje natadowac telefon”, ,chce zabezpieczy€ ekran”, ,szukam stuchawek
do pracy”. Stand powinien odzwierciedla¢ taki sposdb myslenia — bloki ,tadowanie”, ,Ochrona”, ,Audio”
~Akcesoria dodatkowe”.

Utrzymuj porzqgdek — codzienna kontrola

Wyrownaj produkty, uzupetnij braki, usun puste miejsca. Nawet niewielki batagan obniza profesjonalny
odbidr ekspozyciji i moze zniechecac do zakupu.

Ogranicz liczbe wariantéw na pétce

Lepszy wybor z kilku dobrze dobranych opcji niz chaos kilkunastu podobnych produktow.
Mniej wariantow utatwia klientowi poréwnanie i podjecie decyzji.

Eksponuj nhaturalne zestawy

Tam, gdzie to mozliwe, ustaw obok siebie produkty, ktére tworzq logiczny komplet (tadowarka + kabel,
etui + szkto, torba + akcesoria do laptopa). To prosty sposdéb na zwiekszenie sredniej wartosci transakcji
bez dodatkowej pracy sprzedawcy.




6 NAJCZESTSZYCH BLEDOW,
KTORE OBNIZAJA SPRZEDAZ ZE STANDU

1. Mieszanie kategorii produktowych w taki sposoéb, ze klient nie rozumie logiki utozenia.
2. Przetadowanie standu zbyt duzq liczbg modeli.

3. Brak uzupetniania towaru — puste haki lub braki rozmiaréw/modeli.

4. Umieszczenie wielu drogich produktow obok siebie, bez tahszej alternatywy.

5. Chaos kolorystyczny i brak spdjnosci wizualne,;.

6. Uktad, ktory sprawia wrazenie przypadkowego, zamiast przemyslanego i dopasowanego do
sposobu kupowania.



PODSUMOWANIE

Odpowiednio zatowarowany stand Forcell staje sie skutecznym, samodzielnym narzedziem
sprzedazy — przejrzystym, logicznym i przyciggajgcym wzrok, dzieki czemu klient szybciej orientuje
sie w ofercie, tatwiej podejmuje decyzje i chetniej dodaje kolejne produkty do koszyka.

Zastosowanie planogramu pozwala w petni wykorzystac potencjat ,gorgcych stref”, wzmacniac
cross-selling i prezentowac asortyment w sposdb spdjny oraz profesjonalny. To prosty do wdrozenia
schemat, ktéry mozesz stosowacC w kazdym punkcie sprzedazy, niezaleznie od sezonu.

Zacznij zarabiac¢ wiecej juz dzis.
Nie "uzupetniaj” — zainwestuj w petne zatowarowanie standu Forcell.



SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

/1067 zamowienie na kompletny,
rekomendowany asortyment, aby
natychmiast uruchomi¢ mechanizm
wzrostu sprzedazy.

Skontaktuj sie ze swoim Opiekunem
Handlowym, aby pozna¢ wiecej
szczegotow:
partnertele.com/specjalisci
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